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KLUCZOWE ZAtOZENIA
- Ambicje Rola komunikacji
Cel Blznesowy Wzrost rozwazania produktow Parker Wzmocnienie postrzegania marki Parker

Wzrost sprzedazy setow prezentowych : L . . . .
jako prezent w okresie Swigtecznym jako rozwigzanie na prezent Swigteczny



Zgodnie z
badaniem

M October or earlier

November

Facebooka, ludzie - T _IE T
na swiecie
zaczynajg zakupy
swiateczne w
roznych

momentach. | i T | e
Jak na tle swiata L P . ...

wygladaja
Polacy?
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https://www.facebook.com/business/insights/tools/holiday-season/holiday-shopping-begins-at-different-times-around-the-world-see-when-shoppers-in-poland-said-they-started-holiday-shopping-in-2018/?tags%5B0%5D=2018&tags%5B1%5D=poland&tags%5B2%5D=i2g_Holiday_Resource_Tool
https://www.facebook.com/business/insights/tools/holiday-season/holiday-shopping-begins-at-different-times-around-the-world-see-when-shoppers-in-poland-said-they-started-holiday-shopping-in-2018/?tags%5B0%5D=2018&tags%5B1%5D=poland&tags%5B2%5D=i2g_Holiday_Resource_Tool

TIMING KAMPANII

Pierwsze osoby zainteresowane zakupem prezentow... Swigteczna gorgczka!

LISTOPAD GRUDZIEN

HHHE Outdoor/Indoor

1@, @] Digital - Display ‘
Q Google Adwords - Search H
@ Social - Facebook ‘

\_ AN
N N
Budowanie potrzeby zakupu Parkera Odpowiedz na wszelkie zapytania i
Jako prezentu na Swieta poszukiwania pomystow na prezent w

kluczowym okresie kampanii
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PARKER

OUTDOOR/INDOOR "

22222 Obecnos¢ kampanii w 8 najwiekszych
secece. polskich miastach (G8)
fMnanene

Nosniki umiejscowione w kluczowych lokalizacjach
o duzym natezeniu ruchu

\

Poznan

Dziatania w ramach kampanii outdoorowej
skupione w grudniu

Dobor wysokojakosciowych nosnikow
typowych dla marek premium



KAMPANIA OUTDOOR/INDOOR

386 wysokojakosciowych
nosnikéw

( /‘Ponad 1,23 miliona emisji na
nosnikach digitalowych

84 tysigce godzin emisji reklamy

VIDEO BEZ iy

5 ks,
[}

TERAZ Mozesy,
DANYCH




OUTDOOR/INDOOR - STATYSTYKA

TERAZ MOZESZ)
DANYCH

VIDEO BEZ iy

5 ks,
[
[}

386 wysokojakosciowych
nosnikow

ff“» Ponad 1,23 miliona emisji na
4 nosnikach digitalowych

° 84 tysigce godzin emisji reklamy

Lista lokalizacji:

Bonarka City Center — Krakéw
Port Lodz

Galeria Galaxy — Szczecin
Manufaktura - £.6dz

Ztote Tarasy - Warszawa

Blue City - Warszawa

Galeria Krakowska - Krakéw
Galeria Kazimierz - Krakow
Stary Browar - Poznan
Posnania — Poznan
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Galeria Battycka - Gdansk
Riviera - Gdynia

Silesia City Center — Katowice
Plac Unii — Warszawa

Domy Towarowe Centrum —
Wars&Sawa — Warszawa
Dworzec Gtéwny — Wroctaw
Dworzec Giowny — Krakow
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NAJBARDZIEJ JAKOSCIOWE | WIZERUNKOWE NOSNIKI

q
‘Arf‘Paﬂc
WARSZTATY KONCERTY |

SPEKTAKLE

7-26 SIERPNIA

Wars Sawa - | Blue City Plac Unii

Warszawa Warszawa Warszawa




NAJBARDZIEJ JAKOSCIOWE | WIZERUNKOWE NOSNIKI

TERAZ MozEsy)

: ——— VADEO BEZ LNy payoy
C © - N [ & § LiWigY,
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VIDEO BEZ LIMITU DANYCH 5‘
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Manufaktura Kazimierz
todz Krakow



NAJBARDZIEJ JAKOSCIOWE | WIZERUNKOWE NOSNIKI

.‘ N ¥,
Posnania Riwiera Gdanska Central Railway Station
Poznan Gdansk Wroctaw







DIGITAL

ODPOWIEDZIEC NA
WSZYSTKIE
ZAPYTANIA
DOTYCZACE

PREZENTOW NA
SWIETA

W RAMACH KAMPANII DIGITAL
WYBIERAMY DZIALANIA, KTORE

@ @ \4
REALIZOWAC
GEOTRAPPING DO .
UZYTKOWNIKOW NA EMISJE WYGENEROWAC W
PRZEBYWAJACYCH WIZERUNKOWYCH KAMPANII LICZNY
W POBLIZU FORMATOW ZASIEG
SKLEPOW

W KLUCZOWYM SWIATECZNYM OKRESIE

>

PARKER

A
DOTRZEC DO
UZYTKOWNIKOW W
RAMACH NATYWNYCH
FORMATOW

WPISUJACYCH SIE W
TRESC STRONY




DIGITAL
Timing 6.11-17.12.2019
Display programatyczny.
Szczegéiy Emisja skupiona na
budowaniu zasiegu w
potaczeniu w wysokim
viewability.
Kampania na
jakosciowych serwisach
Format

facebook

6.11 -24.12.2019

Kampania w
serwisach
socialowych: FB,
Instagram.
Emisja Real-time do
uzytkownikdéw
odwiedzajgcych CH

WITTCHEN
Sponsorowane

Wybierasz sig na zakupy? Sprawdz szeroka oferte modnych i eleganckich
produktow WITTCHEN. Atrakeyjne promocje czekajal

WITTCHEN.COM

Walizka kabinowa GL Style

&

»plista

6.11-17.12.2019

Native recomendation
ad.
Kampania budujgca
ruch w internecie
uzytkownikow
zainteresowanych
,pomystami na
Swigteczny prezent”

This may also interest you

-

N

Go

GDN
6.11 - 17.12.2019

Kampania display
do uzytkownikow
zainteresowanych
shoppingiem,
prezentami (tez
biznesowymi).
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— najnowsze

mea @
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DO, TWOJES
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gle

6.11-17.12.2019

Search

Kampania w
wyszukiwarce

Google. Odpowiedz

Google  pezsninasuiea

na zapytania o
prezenty
Swigteczne




GEOTRAPPING - PROCES
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= e !

v
LISTA SKLEPOW IMPLEMENTACJA LISTY NANIESIENIE
OFERUJACYCH PRODUKTY, DO SYSTEMU PRZEZ WSKAZANYCH
DOSTARCZONA PRZEZ AGENCJE LOKALIZACJI NA MAPE,

KLIENTA



GEOTRAPPING - EFEKT

REKLAMA POJAWIA SIE
NA FACEBOOKU
UZYTKOWNIKOWI,
KTORY MIJA SKLEPY
POD WSKAZANYM
ADRESEM - DOCIERAMY
DO UZYTKOWNIKA W
MOMENCIE, KIEDY
PODEJMUJE DECYZJE
ZAKUPOWE




GEOTRAPPING - FORMATY REKLAM - przyktady
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Acceptance starts with all of us.
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rodzina
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Yves Rocher Polska
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DIGITAL - STATYSTYKI

DZIEKI TYM DZIALANIOM
MOZEMY
WYESTYMOWAC WYNIKI
NA POZIOMIE:

107

MILIONOW ODStON
REKLAMY

30

MILIONOW UNIKALNYCH
UZYTKOWNIKOW

140

TYSIECY KLIKNIEC W
REKLAME




DIGITAL - SERWISY

OBECNOSC NA NAJBARDZIEJ
POPULARNYCH I
JAKOSCIOWYCH SERWISACH
ZAPEWNI SZEROKI ZASIEG |
SWIADOMOSC W GRUPIE
CELOWEJ

onet

ELLE

interia

VW

money.pl

Forbes

-

PARKER
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GLOWNY WIZUAL




ULOTKA B2B

TO WIECEJ NIZ PREZENT.
TO PARKER.

’ARKER

AT ——
T —

SONNET BLAH GT
[iugnpis + piden wiecare)

o TestaNLC 2093371

LABAN LA 6T
(Bhagoph + piéen wiecma)

R st 2093381

M BLACK GT
Idtugagis + pidro wieazne}

b oestan 2093216

M BAUSH METAL 6T
Ilugagh + pidro kulkowe)

ko postans 2093217

m

JOTTER STAINIFSS STEFL CT
(dhagnpis + KD wieszre)

ko Destans 2093250

T —

SONNET BLACK €7
{dhugogs + s kulkowe)

hod sestawy; 093280

UREAN BLAGH BT
(dhagopis + pibro s
K st 2025362

W BLAGH 0T

idthagopis + pidro wieczre)
hod sestawu: 20BI2E

— T e
e

JGTER STHINLESS STEEL G
{dhugopis + ke sutomatyczry)

hod amctawy; 2003258

JFTTER STHISLFSS STEEL GT
{dtugapts + pifro wiegzne)

hod mstawy; IUAIST

ulotka drukowana
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MAILING

1. Mailing do matych i srednich firm

2. Gotowa formatka mailingowa dla klientéw
NWL do wykorzystania do mailingéw do baz
danych klientéw (oraz gotowe bannery
reklamowe do wykorzystania przez klienta)




PARKER

BANERY INTERNETOWE

BOMWIECEJ NIZ PREZENT.

120600
160600
250250
300250
300600
320x50
320100
336280
A7Ex249
72800
730200
750300
950nc200
950300
07000
070300
10801080




www.parkerpen.com.pl
a & hitp:/ v parkerpen.com.pl/
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~ & || Search... P~
& Parker [
File Edit View Favorites Tools Help

;'5 ._;_] abouttabs (2) ﬂ) Marketing - Home (2) ﬁ) Marketing - Home u Parker Penography PARKE... =™ SAP NetWeaver Portal

% @EConvert + [EHSelect
Shared - Home (2) Shared - Home (3) Shared - Home (4) Shared - Home (5) Shared - Home a Sugerowane witryny v

" fiov B v dh v Pagew Safetyv Toolsv @v

TO WIECEJLNIZ PREZENT. TO PARKER.

Znajdz najblizszg lokalizacje na mapie

N

H108% -

Przekierowanie z kampanii banerowej na strone www.parkerpen.com.pl — sekcja ,gdzie kupi¢” prezentujgca kontakty do partnerow handlowych NWL.
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