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C
en

a

Pozycjonowanie

EXCEPTIONEXCEPTION

Wyjątkowy
Unikalny

Niezwykły

Wyjątkowy
Unikalny

Niezwykły

CARÈNECARÈNE

Ikoniczny
Indywidualny

Stylowy

Ikoniczny
Indywidualny

Stylowy

Ambitny
Ponadczasowy

Elitarny

Ambitny
Ponadczasowy

Elitarny

Pewny siebie
Ceniony

Wykształcony

Pewny siebie
Ceniony

Wykształcony

HÉMISPHÈREHÉMISPHÈRE

Niezbędne na co dzień Ucieleśnienie dumy i pewności siebie

Modny
Atrakcyjny
Wierzący w 

siebie

Modny
Atrakcyjny
Wierzący w 

siebie

Ekspresja osobista Wyróżniające piękno

ALLUREALLURE

EXPERTEXPERT

Profesjonalny
Naturalny
Codzienny

Profesjonalny
Naturalny
Codzienny

EMBLÈMEEMBLÈME

Wprowadzenie do linii Expert
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Cele biznesowe

o Wesprzeć strategię marki, by wzmocnić sprzedaż w 
średnim i górnym przedziale cenowym.

o Wygenerować stały stały wzrost sprzedaży w linii 
Expert – drugiej największej platformie marki Waterman.

o Zwiększyć szansę na zakup przez obecnych 
użytkowników linii Expert i kategorii fine writing, którzy 
pragną nabyć bardziej stylowy i wyjątkowy artykuł 
piśmienniczy.

o Zainteresować marką nowych użytkowników, 
którzy byliby zainteresowani nowoczesnymi, luksusowymi 
przyborami do pisania.
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Bodźce zakupowe w fine writing

Główne bodźce zakupowe w FW to przede 
wszystkim pragnienie posiadania bardziej stylowego 
produktu premium i potrzeba zastąpienia 
poprzednio posiadanego produktu FW.

Ponowne zakupy są motywowane 
potrzebą zastąpienia bieżącego produktu 
FW lub kupienia bardziej stylowego 
produktu premium.

Expert Metallic jest adresowany w pierwszej kolejności do aktualnych użytkowników fine writing. 
Wprowadzenie nowoczesnych i jednocześnie luksusowych wykończeń do jednej z największych linii marki 
Waterman pozwoli zachęcić użytkowników fine writing do nabycia produktu z wyższej półki.

Źródło: Understanding the shopper journey for Fine Writing, Kantar, 2017 (badanie konsumenckie w Wielkiej Brytanii)
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Koncept edycji Waterman Expert Metallic

EXPERT ZAWSZE SIĘ WYRÓŻNIA
Nowy Waterman Expert Metallic wyróżnia się dzięki swojemu ponadczasowemu, luksusowemu 
wzornictwu z nowoczesnymi akcentami. Metaliczne wykończenia premium dopełnione są wyjątkowym 
klipem i pierścieniami platerowanymi rutenem oraz stalówką ze stali szlachetnej pokrytej warstwą 
czarnego PVD. 
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Cztery luksusowe 
wykończenia

METALLIC
SILVER

METALLIC
BLACK

METALLIC
GOLD

METALLIC
ROSE GOLD
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Kluczowe argumenty sprzedażowe

*PVD to proces powlekania 
stosowany w celu ozdabiania 
metali, dostarczający 
doskonałą odporność na 
zużycie i korozję. Jest 
stosowany w różnych 
branżach, takich jak 
motoryzacja, elektronika i 
jubilerstwo. PVD był 
wykorzystywany w kilku 
długopisach Parker Premium, 
takich jak Ingenuity i Premier.

Modne, 
wyjątkowe 
metaliczne 

wykończenia
z ponadczasową 

sylwetką.

Edycja specjalna 
dostępna przez 

zaledwie 24 
miesiące.

Made in France – 
korzysta z kunsztu 
marki Waterman 

i ponad 130 lat 
doświadczenia.

Jedyna oferta 
wprowadzająca 
wykończenia z 

rutenu i stalówki ze 
stali szlachetnej 

powleczonej PVD.
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Kunsztowne wykonanie, doskonałe 
materiały

Stalówka: Stalówka ze 
stali szlachetnej powleczonej 
czarnym PVD.

Korpus i nasadka: 
Mosiądz pokryty 
lakierem o metalicznym 
wyglądzie + werniks

Klip: Stal szlachetna 
platerowana rutenem

Pierścienie: 
Mosiężne 
pierścienie 
platerowane 
czarnym rutenem.

Dotyczy także:
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Expert: asortyment

Expert Core Expert Deluxe & 
Metallic

Expert Gold Nib

 Expert Metallic w cenie produktów Expert Deluxe
 koszt powlekanej czarnym PVD stalówki Expert Metallic jest 4 razy wyższy niż stalowej stalówki podstawowej 

linii Expert
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Opakowanie

Opakowanie prezentowe Waterman 
Prestige

* Edycja Specjalna Expert Metallic będzie oferowana 
w bieżącym opakowaniu Waterman Prestige.

* Opakowanie zawiera:

- dla piór wiecznych - jeden duży nabój niebieski pod 
podkładką

- dla piór kulkowych – jeden czarny wkład pod 
podkładką

- dla długopisów – jeden niebieski wkład w długopisie
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EXPERT METALLIC PRICING & SKU CODES

Material Material Description EAN Unit EAN Inner EAN Outer
2119188 EXPRT3 MTLC BLACK RT FP F GB 3026981191886 23026981191880 13026981191883
2119189 EXPRT3 MTLC BLACK RT FP M GB 3026981191893 23026981191897 13026981191890
2119190 EXPRT3 MTLC BLACK RT RB F BLK GB 3026981191909 23026981191903 13026981191906
2119251 EXPRT3 MTLC BLACK RT BP M BLU GB 3026981192517 23026981192511 13026981192514
2119266 EXPRT3 MTLC BLACK RT FP F TB 3026981192661 23026981192665 13026981192668
2119267 EXPRT3 MTLC BLACK RT BP F BLK TB 3026981192678 23026981192672 13026981192675
2119253 EXPRT3 MTLC SILVER RT FP F GB 3026981192531 23026981192535 13026981192538
2119254 EXPRT3 MTLC SILVER RT FP M GB 3026981192548 23026981192542 13026981192545
2119255 EXPRT3 MTLC SILVER RT RB F BLK GB 3026981192555 23026981192559 13026981192552
2119256 EXPRT3 MTLC SILVER RT BP M BLU GB 3026981192562 23026981192566 13026981192569
2119268 EXPRT3 MTLC SILVER RT FP F TB 3026981192685 23026981192689 13026981192682
2119269 EXPRT3 MTLC SILVER RT BP F BLK TB 3026981192692 23026981192696 13026981192699
2119257 EXPRT3 GOLD RT FP F GB 3026981192579 23026981192573 13026981192576
2119258 EXPRT3 GOLD RT FP M GB 3026981192586 23026981192580 13026981192583
2119259 EXPRT3 GOLD RT RB F BLK GB 3026981192593 23026981192597 13026981192590
2119260 EXPRT3 GOLD RT BP M BLU GB 3026981192609 23026981192603 13026981192606
2119270 EXPRT3 GOLD RT FP F TB 3026981192708 23026981192702 13026981192705
2119291 EXPRT3 GOLD RT BP F BLK TB 3026981192913 23026981192917 13026981192910
2119261 EXPRT3 ROSE GOLD RT FP F GB 3026981192616 23026981192610 13026981192613
2119263 EXPRT3 ROSE GOLD RT FP M GB 3026981192630 23026981192634 13026981192637
2119264 EXPRT3 ROSE GOLD RT RB F BLK GB 3026981192647 23026981192641 13026981192644
2119265 EXPRT3 ROSE GOLD RT BP M BLU GB 3026981192654 23026981192658 13026981192651
2119292 EXPRT3 ROSE GOLD RT FP F TB 3026981192920 23026981192924 13026981192927
2119293 EXPRT3 ROSE GOLD RT BP F BLK TB 3026981192937 23026981192931 13026981192934
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Materiały do aktywacji

 Expert Metallic

Key 
Visual

Zdjęcia 
produktów

Aktualizacja 
globalnej strony 
Waterman.com

Folder 
sprzedażowy

KOMUNIKACJA & PR DIGITAL

NARZĘDZIA SPRZEDAŻOWE MERCHANDISING

Verbal assets

istniejący 
Waterman 

merchandising
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Key Visual (1/2)

Key 
Visual

Product shots

Update 
Waterman.com
website

Sales 
Folder

Verbal assets
100-50-25 words

Existing 
Waterman 

merchandising
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Key Visual (2/2)

Key 
Visual

Update 
Waterman.com
website

Sales 
Folder

Verbal assets
100-50-25 words

Existing 
Waterman 

merchandising

 Dostępne formaty:

• pionowy (1720 x 900 pixels)
• pionowy (1720 x 1360 pixels)
• poziomy (2010 x 3010 pixels)
• poziomy (2010 x 5010 pixels)

zastosowanie :
Druk, Internet, komunikacja w punktach sprzedaży
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Digital

Key 
Visual

Product shots

Update 
Waterman.com
website

Sales 
Folder

Verbal assets
100-50-25 words

Existing 
Waterman 

merchandising

Działania na Waterman Instagram

• Posty na Instagramie zaplanowane na cały rok na Instagram 
Waterman. Zdjęcia z postów zostaną następnie dodane do Dasha i 
mogą być używane na lokalnych rynkach
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Merchandising

Key 
Visual

Product shots

Update 
Waterman.com
website

Sal
es 
Fol
der

WYKORZYSTANIE ISTNIEJĄCYCH POSM 
WATERMAN NARROW TOWERS
meble
sklepy Prestige Stores, i Lifestyle Stores

zamówienia :
Na podstawie fc złożonych w 2020: proszę sprawdzić stock.

WYKORZYSTANIE ISTNIEJĄCYCH POSM PARKER 
L-SHAPE DISPLAY
Permanent Display
sklepy Tradycyjne, Prestige Stores, i Lifestyle 
Stores

WYKORZYSTANIE ISTNIEJĄCYCH POSM 
WATERMAN TILES 
Permanent Display
sklepy Prestige Stores, i Lifestyle Stores
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Merchandising

SKU : 2124892
nazwa : WM 2020 NARROW TOWER

wymiary : H  1672 mm x W 395 mm x L  395 mm 
waga : 32  kg

specyfikacja : 
Wieża: 4 strony, Spinner tower, węższa niż Prestige Tower.
Wiżual A4 na pierwszej stronie. Metal z akrykowymi szybami na 
stronach 1, 3 i 4. Strony 3 i 4 zamykane na kluczyk, ale 
umożliwiające dotykanie produktów. Strona 2 przeznaczona na 
opakowania typu blister. Na dole szafka: zamykany magazynek.

 WATERMAN NARROW TOWER :

STRONA 1 : 12 miejsc

 Proszę skoncentrować się na NPD i liniach Premium:

Najwyższy rząd (od lewej do prawej):  6 miejsc
• 1 Hemisphere Core French Riviera Blue długopis
• 1 Hemisphere Core French Riviera Red pióro kulkowe
• 1 Hemisphere Core French Riviera Green pióro wieczne
• 1 Hemisphere Deluxe French Riviera Blue długopis
• 1 Hemisphere Deluxe French Riviera Blue pióro kulkowe
• 1 Hemisphere Deluxe French Riviera Red pióro wieczne

Wiżual: A4 Expert Metallic Special Edition

Najniższy rząd (od lewej do prawej):  6 miejsc
• 1 Expert Metallic Black długopis
• 1 Expert Metallic Black pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Grey długopis
• 1 Expert Metallic Grey pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Gold pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Rose Gold pióro wieczne
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Merchandising

 WATERMAN UNDERGLASS – ROZWIĄZANIE 
DO LADY

6 – DOLNY PRAWY NAROŻNIK: 

  Proszę skoncentrować się na Expert Metallic :
• 1 Expert Metallic Black długopis

• 1 Expert Metallic Black pióro wieczne

• 1 Expert Metallic Grey długopis

• 1 Expert Metallic Grey pióro wieczne

• 1 Expert Metallic Gold pióro wieczne

• 1 Expert Metallic Rose Gold pióro wieczne

Metallic Black
BP

Metallic Black 
FP

Metallic Grey
BP

Metallic Grey
FP

Metallic 
Gold FP

Metallic Rose
Gold FP
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Merchandising

SKU : 2092328
nazwa : WM 2019 SPINNER 32 PENS EMPTY 

wymiary : H 600 mm x W 270 mm x L 282 mm 
waga : 8 kg

specyfikacja : metalowy zamykany na kluczyk z 2 stron, 
zamki chromowane, akrylowe drzwiczki z obu stron
Pojemność: 24 długopisy/pióra  oraz 12 
wkładów/nabojów na 3 hakach

 SPINNER

strona 1 – wersja bez wkładów i nabojów

 Proszę skoncentrować się na Hémisphère w 
górnym rzędzie (od lewej do prawej):

• 1 Hémisphère Core Stainless Steel CT długopis
• 1 Hémisphère Core Black CT pióro kulkowe
• 1 Hémisphère Core Black GT pióro wieczne
• 1 Hémisphère Core Blue CT długopis
• 1 Hémisphère Core White pióro kulkowe
• 1 Hémisphère Core Red pióro wieczne

 Proszę skoncentrować się na Expert w 
dolnym rzędzie

       (od lewej do prawej):
• 1 Expert Metallic Black długopis
• 1 Expert Metallic Black pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Grey długopis
• 1 Expert Metallic Grey pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Gold pióro wieczne
• 1 Expert Metallic Rose Gold pióro wieczne
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Folder sprzedażowy

Dla Waterman Expert Metallic opracowano dedykowany folder 
sprzedaży. 

Folder zawiera kluczowe argumenty sprzedażowe i szczegóły 
dotyczące wykończeń.

Może służyć do prezentacji dla klientów i spotkań 
sprzedażowych.
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załącznik
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WATERMAN EXPERT

CECHY PRODUKTU

 Wyjątkowy, zdecydowany design o nowoczesnym wrażeniu
 Męski, obfity kształt cygara
 Wyrafinowane połączenie metalu i głębokiego lub proszkowanego lakieru 

nadaje nowoczesnego, modnego wyglądu
 Elegancki i nowoczesny pierścień
 Wykończenia w złocie i palladzie
 Stalówka ze stali szlachetnej (w złotych wykończeniach platerowana złotem)
 Wszystkie stalówki składane ręcznie i dokładnie sprawdzane
 Oznaczenie ‘Made in France’, ręcznie składane

OPAKOWANIE

Opakowanie prezentowe Premium
Zawiera:
 1 duży nabój (pióro wieczne) 
       lub 1 wkład (długopis/pióro kulkowe)

DOCELOWY ODBIORCA

 Waterman Expert odpowiada na potrzeby profesjonalistów, którzy pragną 
podkreślić swój sukces. Przybory do pisania są odzwierciedleniem ich pozycji 
społecznej oraz potrzeby ponadczasowej elegancji i muszą dorównywać ich 
ambicjom.

 Expert Metallic jest adresowany do kobiet i mężczyzn, obecnych 
użytkowników fine writing, którzy poszukują bardziej stylowych artykułów 
piśmienniczych oraz którzy interesują się najnowszymi trendami chcąc 
jednak ciągle pozostawać przy produktach premium.

AMBITNY, PONADCZASOWY, ELITARNY

GŁÓWNE ARGUMENTY SPRZEDAŻOWE

Najbardziej męska linia marki Waterman o wyjątkowej sylwetce w kształcie 
cygara1
Twórcze, kunsztowne wykończenia łączące metal i lakier dla zdecydowanie 
nowoczesnego i asertywnego produktu, który w równej mierze zapewnia 
styl i powagę.

2
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