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Inspired by Paris. Made in France.
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Priorytety wzrostu kategorii p)
Fine Writing w odpowiedzi na zmieniajgce sie warunki na rynku

1. CODZIENNE 2. WKtADY 5. ZROWNOWAZONY
PREMIUM | ATRAMENTY 3. LINIE PODSTAWOWE 4. KANAL CYFROWY

Przyspieszenie wzrostu
w wprowadzajgcym przedziale
cenowym produktéw codziennych
i wktadow

Przyspieszanie stopniowego
wzrostu wartosci koszyka
zakupowego dzieki atramentom
i wkfadom

Odzyskiwanie straconego
przedziatu cenowego
i wprowadzanie innowacji, by
zabezpieczyc sprzedaz
w podstawowych liniach

Zwiekszanie przychodow
i obecnosci w kanale
cyfrowym

Wiodaca rola zréwnowazonego
rozwoju w pisaniu produktami
Newell
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o Zabezpieczenie sprzedazy w Srednim przedziale cenowym 3
marki Waterman

Embleme wypetnia miejsce w kluczowym przedziale
cenowym, ktorego wczesniej brakowato w ofercie marki
Waterman. Postrzegana wartosc tej linii nie jest jednak
obecnie zgodna z tym, czego oczekuje sie od kunsztu

i francuskiego doswiadczenia marki Waterman.

Embleme 2.0 bedzie podazac za nastepujgcymi celami
biznesowymi:

» Aktualizacja kilku kluczowych elementéw dotyczacych linii
Embleme

» Wprowadzenie wiekszej liczby znakdéw rozpoznawczych linii

Waterman

Rekomendowana cena detaliczna pozostaje ta sama

Zaproponowanie wyzszej wartosci

Odzyskanie zaufania zarowno do oferty Embleme

YV V

WATERMAN




Strategia oferty marki Waterman we wprowadzajgcym i
Srednim przedziale cenowym
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Pewny siebie
Istotny
Wyksztaicony

Wprowadzajacy przedziat cenowy Sredni przedziat cenowy



Wartosé
postrzegana

Cechy

rozpoznawcze
marki

Lepsza jakosc

Lepsze

opakowanie

Embleme ulokowane jest w Srednim przedziale cenowym Waterman

i biorgc pod uwage cene oraz prestizowy status marki Waterman,
konsumenci oczekujg pewnego poziomu postrzeganej wartosci, ktorej
poprzednia wersja nie posiadata.

Przy Embleme 2.0 wzieto pod uwage cechy rozpoznawcze catej oferty
marki Waterman. Od $cietej nasadki linii Expert i Hémisphere po
zaokraglone linie Carene.

Zmiana materiatu korpusu z plastiku na PMMA wptynie pozytywnie na
kilka parametrow jakosci. Zmniejszy sie ryzyko pozostawiania sladow
atramentu po natozeniu nasadki i ryzyko zarysowan. Ulepszony lakier
poskutkuje gtebszym kolorem wykonczen.

Embleme doskonale nadaje sie na prezent. Poprzednie, w catosci kartonowe
opakowanie, nie miato charakteru dos¢ premium w stosunku do produktu

i prowadzito do niezadowolenia konsumentéw. Uzupetnienie opakowania o
podktadke wyscietang tkaning zwiekszy postrzegang wartos$¢ opakowania i
zmniejszy ryzyko zarysowan.

Przestanki do zmian

AN
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Gtadka sekcja pidra
wiecznego i kulkowego

OBECNIE

Scieta korona nasadki

Zaokraglone zakonczenie
korpusu

Kluczowe zmiany 6

Pierscien ze stali
szlachetnej

Korpus z PMMA (wieksza
odpornos¢ na zarysowania)

NOWY
EMBLEME
2.0




Szczegoty produktu 7

Korona: scieta Nasadka: stal Mechanizm:
korona ze stali szlachetna. Na metalu przekrgcany dia
szlachetnej szeroka powierzchnia dtugopisow
dla grawerow
biznTsowych
- = takze:
—
—
Stalowka: szeroka Sekcja: gtadki, Korpus: korpus z PMMA z
staléwka ze stali zywiczny uchwyt wiekszg odpornoscia na
szlachetnej z zarysowania i giebsza
grawerowang wiezg barwag; zaokrgglona

Eiffla koncowka korpusu



Podstawowe ceny i kody nowych SKU

Material Material Description EAN Unit EAN Inner EAN Outer

2157220 |EMBLM BLACK CT FP F GB 3026981003752 | 23026981003756 |13026981003759
2157231 |EMBLM BLACK CT FP M GB 3026981003776 | 23026981003770 (13026981003773
2157232 |EMBLM BLACK CT RB F BLK GB 3026981003783 | 23026981003787 |13026981003780
2157233 |EMBLM BLACK CT BP M BLU GB 3026981003790 | 23026981003794 |13026981003797
2157246 |EMBLM BLUE CT FP F GB 3026981003806 | 23026981003800 (13026981003803
2157247 |EMBLM BLUE CT FP M GB 3026981004018 | 23026981004012 (13026981004015
2157248 |EMBLM BLUE CT RB F BLK GB 3026981004025 | 23026981004029 (13026981004022
2157249 |EMBLM BLUE CT BP M BLU GB 3026981004032 | 23026981004036 |13026981004039
2157260 |EMBLM RED CT FP F GB 3026981004049 | 23026981004043 |13026981004046
2157411 |EMBLM RED CT FP M GB 3026981004056 | 23026981004050 (13026981004053
2157412 |EMBLM RED CT RB F BLK GB 3026981003257 | 23026981003251 |13026981003254
2157413 |EMBLM RED CT BP M BLU GB 3026981003264 | 23026981003268 (13026981003261
2157417 |EMBLM IVORY CT FP F GB 3026981003271 | 23026981003275 |13026981003278
2157418 |EMBLM IVORY CT FP M GB 3026981003288 | 23026981003282 (13026981003285
2157419 |[EMBLM IVORY CT RB F BLK GB 3026981003295 | 23026981003299 (13026981003292
2157420 |EMBLM IVORY CT BP M BLU GB 3026981003301 | 23026981003305 |13026981003308

Bez zmian w kodach EAN
| rekomendowanych cenach detalicznych.

Zmianie ulegaja jedynie kody
SKU dla odroznienia starych i
nowych wersji



O

Nowe opakowanie prezentowe Waterman:

» Ta sama konstrukcja i design jak w
biezacym opakowaniu dla
wprowadzajacego przedziatu cenowego

» W miejsce podkiadki kartonowej nowa,
pokryta tkaning podstawka z elastyczng
tasiemka

» Zmiana kodoéw SKU, te same kody EAN

Opakowanie

9



@ Przeglad 10
KOMUNIKACJA | PUBLIC RELATIONS KANAt CYFROWY

Obecne kluczowe grafiki Embleme
z odswiezong grafikg produktu

Uzupetniona
globalna strona
internetowa z
nowym zdjeciami
produktow

Gtéwne Embléme

argumenty
sprzedazowe

lkona

‘Made in France’ Dedykowany

merchandising
Katalog sprzedazowy

Nowe zdjecia
produktowe

Ujecia produktowe

w zblizeniu
Materiaty
tekstowe

NARZEDZIA SPRZEDAZOWE MERCHANDISING



Kluczowe grafiki (1/2)
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Inspired by Paris. Made in France.
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o Kluczowe grafiki (2/2) 12

% Dostepne formaty i rozmiary:

Formaty rozmiarow:

*  Portretowy (1720 x 900 pikseli)
* Portretowy (1720 x 1360 pikseli)
* Poprzeczny (2010 x 3010 pikseli)
* Poprzeczny (2010 x 5010 pikseli)

Zastosowanie: ,,, s
Strony internetowe, druki, dowolne inne zastosowanie na ;
platformach konsumenckich




Dodatkowe grafiki 13

% Dostepne formaty i rozmiary:

Zastosowanie:
Strony internetowe, druki, dowolne inne zastosowanie na

platformach konsumenckich




@ Wideo 14

*** Wideo Embléme

Prawa:

Uzycie: dtugosé bedzie potwierdzona pod koniec
sierpnia.

Prawa globalne na wszystkich nosnikach na wszystkich
platformach online, cyfrowych i we wszystkich
formatach.

Wideo moze by¢ uzywane na platformach
konsumenckich.

FonG

Typ:
Wideo z muzyka i hastem na koricu. Bez dialogow.

14



o Aktywacja cyfrowa 15

*** Globalna strona internetowa Waterman: WATERMAN

PARIS

ENCRES CADEAUX DECOUVRIR WATERMAN TROUVEZ UN MACASIN

Strona gtéwna:

Od dnia wprowadzenia do oferty wideo Embleme
bedzie dodany do stron gtownych wszystkich
lokalnych wersji jezykowych, w ktérych produkt
bedzie w ofercie.

Zademonstrowana obok grafika znajdzie sie na stronie
startowej Embleme.

|f T by

Kolekcja Embléme:

Powstanie strona kolekcji Embleme, na ktore
prezentowane bedg kolejne nowo wprowadzane
produkty.

WATERMAN




DISPLAY SPINNER WATERMAN
Merchandising staty
Tradycyjne sklepy papiernicze

By wyeksponowac¢ nowe produkty w
sklepach z ograniczong iloscig
miejsca i bez miejsca pod szklang
lada. Ten merchandising moze byc¢
umiejscowiony na ladzie.

PODIUM WATERMAN
Merchandising staty
Sklepy prestizowe i lifestyle’owe

Do statej ekspozycji pod szklang ladg
lub w wiezy (zaréwno oznakowanej
marka, jak i nieoznakowanej
sklepowej).

Opcje merchandisingu

DEDYKOWANY DISPLAY
EMBLEME

Merchandising staty

Sklepy lifestyle’owe i tradycyjne
papiernicze

Do statej ekspozycji pod szklang lada
lub w wiezy (zaréwno oznakowanej
marka, jak i nieoznakowanej
sklepowej).

16



SKU: 2067939
Opis: WM 2018 SPINNER EMPTY

Wymiary: wys. 590 mm x szer. 300 mm x dt. 30
mm

Waga: 8.5 kg

Szafka obrotowa Waterman — merchandising staty 17

Sugerowane rozmieszczenie produktéow

W dolnej czesci (gorna czes¢ przewidziana jest dla Hemisphere) od lewa do prawa —
produkty powinny by¢ pokazane bez nasadek, by wyeksponowac design stalowki,
z mozliwoscig zastgpienia preferowanym sposobem pisania.

Embléme Core Czarny, piéro wieczne .
*  Embléme Core Czarny diugopis .
° Embléme Core Niebieski, piéro wieczne

*  Embléme Core Niebieski, dtugopis

Embléme Core Czerwony, pioro wieczne
Embléme Core Ko$¢ Stoniowa, pidro
wieczne

Miesci zestaw 6 roznych produktow

Display spinner z wymiennymi grafikami z lewej strony
Sugerowany wyzej uktad eksponuje wykonczenia podstawowe i deluxe linii
Embleme u gory od lewej do prawe,;.

Szczegoty:

Zamykana metalowa szafka z chromowanymi zamkami i zawiasami.
2 pary akrylowych drzwiczek.

Miesci 24 przybory i 12 wktadéw na 3 haczykach.




o Podium Waterman — merchandising staty 18

Sugerowane rozmieszczenie produktéow

Srodkowe podium Najnizsze podium

*  Embléme Core Czarny, piéro *  Embleme Core Czerwony, pidro

wieczne wieczne
*  Embléme Core Czarny, dtugopis *  Embleme Core Ko$¢ Stoniowa, pidro
*  Embléme Core Niebieski, piéro wieczne

wieczne

**  Miesci zestaw 6 réznych produktéw

Podia moga by¢ uzywane do ekspozycji pod szktem i w wiezy.

Sugerowany wyzej uktad eksponuje wykonczenia podstawowe i deluxe linii

SKU: 2056142 Embléme na srodkowym i najnizszym podium.
Opis: WM 2018 TIERED PODIUM KIT

Szczegoty:
Wymiary: wys. 150 mm x szer. 330 mm x df. 340 3 podia z formowanego prézniowo styrenu i akrylu, z papierowymi wktadkami.
mm Zawiera podwojny zestaw z akrylowymi, sze$ciokgtnymi logami marki

Waga: 3.8 kg Waterman w ztocie i btekicie.
Catos¢ miesci 8 przyborow.




o Display Embleme — merchandising staty 19

Sugerowane rozmieszczenie produktow

Lewa strona Prawa strona
*  Embléme Core Czarny, piéro *  Embléme Core Niebieski,
Wlecz‘ne B d’fugopis
*  Embléme Core Czerwony, piéro Embléme Core Czerwony, pi6ro
wieczne kulkowe
e Embléme Core Niebieski, pidro
wieczne

% Miesci zestaw 6 réznych produktéw

Podstawki mozna uzywac do ekspozycji pod szktem i w wiezy.
Sugerowane wyzej utozenie produktow eksponuje wykonczenia podstawowe i
deluxe linii Embleme.

SKU: 2109862

Opis: WM 2019 EMBLEME EMPTY DISPLAY % Szczegoty:

Zadrukowana akrylowa podstawka z matowym wykonczeniem.
Szacowane wymiary: wys. 350 mm x szer. 250 mm Miesci 5 przyboréw: 3 miejsca na przybory po $rodku i 2 podtuzne miejsca na
x gteb. 240 mm pfasko.

Szacowana waga: 0.5 kg Logo marki Waterman nadrukowane na podstawce.
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SKU: 2111233
Opis: WM 2019 UNDERGLASS TILES

Wymiary: wys. 210 mm x szer. 1.5 mm x df. 250 mm
Waga: 0.8 kg

Szczegoty: 6 oddzielnych kafli, kazdy z niebieskim obramowaniem,
wykonane z akrylu

Kafle Waterman — Merchandising staty

< NOWE KAFLE WATERMAN

Powstaly nowe kafle Waterman:

1. Nowe kafle pasuja do nowego displaya
Embleme.

2. Ich celem jest, by zaoferowac¢ bardziej
neutralne tio i lepiej niz obecne kafle
eksponowacé¢ wykonczenia przyborow
Waterman.

20



Kafle Waterman — Merchandising staty 21

< PODSTAWKA WATERMAN POD SZKLANA LADE

2 - U GORY PO SRODKU:

> Embléme w centrum uwagi:

« 1 display Embleme

* Embléme podstawowe (po lewej stronie): Czarny (piéro wieczne),
Czerwony (piéro wieczne), Niebieski (piéro wieczne)

* Embléme premium (po prawej stronie): Zioty (piéro wieczne), Szary
(pi6ro wieczne)

SKU: 2109862
Opis: WM 2019 EMBLEME EMPTY DISPLAY

Wymiary: wys. 350 mm x szer. 250 mm x dt. 240 mm
Waga: 0.5 kg

= y \ Szczegoty:

HATERMAN Zadrukowana akrylowa podstawka z matowym wykonczeniem.

Miesci 5 przybordow: 3 miejsca na przybory po srodku i 2 podtuzne
miejsca na ptasko.

Logo marki Waterman nadrukowane na podstawce. 21




o Symbol ‘Made in France’ 22

Symbol Waterman ‘Made in France’ moze byc¢ stosowany dla linii
marki Waterman, w tym Embleme. Wyjatkiem jest linia Allure
wyprodukowana w Chinach.

Symbol moze by¢ stosowany w katalogach, materiatach
drukowanych, cyfrowych i réznych lokalnie przygotowywanych
materiafach.




o Katalog sprzedazowy 23

Dedykowany katalog sprzedazowy Embleme.

Katalog zawiera gtéwne argumenty sprzedazowe i jest
przeznaczony do pokazywania podczas prezentacji dla klientéw.

WATERMAN




NOWE materiaty tekstowe zawierajgce kluczowe informacje i
korzysci dla konsumentdw podzielone na wykoriczenia i sposoby
pisania.

Materiaty tekstowe 24

Last Saved: 8/8/2019

Mame Waterman Embléme,
Category Fine Writing
Target Millennials and Gen-Z entering into the professional world and looking for an everyday partner that reflects their

style at work.

Headline #1

French Elegance, Effortless Style.

Headline #2

25 Word Taking inspiration from the iconic Parisian skyline, Embl&me’s modem and deluxe lacquer finishes convey an
effortless style and reflect professional success.

50 Word Taking inspiration frem the iconic Parisian skyline, Embléme’s modern and deluxe lacquer finishes convey an
effortless style and reflect French elegance. The collection benefits from Waterman's in-house craftsmanship and
expertise. It features four precious resin finishes and two precious lacquered resin finishes, all with a unique Eiffel-
tower inspired pattern stainless steel nib.

100 Word Taking inspiration from the iconic Parisian skyline, Embléme’s modern and deluxe lacquer finishes convey an
effortless style and reflects French elegance.

Designed and crafted in France, the new collection benefits from Waterman's in-house expertise. The combination
of stainless steel cap with precious resin body cglgurs, brings originality and modernity to this new collection. The
silhouette becomes a new icon of bold elegance in Waterman portfolio.

The writing instrument is finished with 3 unigue Eiffel tower landscape inspired pattern high-quality stainless steel
nib. The larger nib size enhances the pleasure of writing. The range is also availzble in rollerball and ballpoint pen.

Top 5 Bullets +  First new platform since 2009, when Waterman launched Elegance

(In Priority Order)

+  Affordable Waterman design, a new price point previously missing in the Waterman range

*  Available in a choice of modern and precious resins colours inspired by Paris

. Larger stainless-steel nib size than other Waterman collections, with a unique Parisian-inspired design
= Made in France
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WPROWADZENIE ODBIORCA

o Kobiety i mezczyzni sukcesu,
ktorzy cenig piekne
przedmioty. Nie wierzg w
rozwigzania dla kazdego i
pragna wyroznic sie dzieki
markom, ktére pokaza ich
wyrafinowang elegancje.

Inspirowane paryska doskonaloscia i francuskim
wyrafinowaniem

Paryz, dlugo kojarzony z markg Waterman, zawsze byt dla niej
zrodiem inspiracji: od znanych na catym Swiecie muzedéw po
wyrozniajaca sie scene literacka — wizja marki Waterman
zawsze czerpata z bogatej kultury piSmienniczej miasta. Dzieki
temu, ze wszystkie wysokiej klasy przybory pismiennicze
Waterman produkowane sg we Francji, nasze kolekcje
uciele$niajg paryski gust i reprezentujg ponadczasowy
przykfad stylu i pewnosci siebie.

o Liczy sie dla nich bardziej to,
jak pisza, niz to, co pisza.

DIAGNOZA
POTRZEB

STATUS

1

Pisa¢, by wywiera¢ wrazenie.

KORZENIE Womosi . osE. D B
ynosi mnie ponad przecietnos$¢. Daje pewnos¢

MARKI poczucie bycia na szczycie. Pokazuje moje

osiggniecia i wyrafinowanie.

Paryska doskonato$¢ Dumna Smak
_ o . K JAK
Pgaa_czynlen_lq pior i rancuska Sukces ZWYCIEZYC?
pisania piekniejszym
Wyrafinowana Piekne pisanie
Wyjatkowe wzornictwo 1. Wzmocnij istniejgce podstawowe linie w Srednim i wyzszym
przedziale cen (HEMISPHERE/EXPERT/CARENE)
2. Wprowadz nowa platforme Waterman w Srednim przedziale
TYLKO PISANIE MARKA WATERMAN DAJE MI PEWNOSC STYLU | cenowym Waterman: EMBLEME
SUKCESU 3. Przyspiesz wzrost we wprowadzajgcym przedziale cenowym

(ATTITIRE)
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o  Zarowno kobiety jak i mezczyzni w przedziale wiekowym 18-50 z
wyzszy klas spotecznych z wysokimi dochodami, z obszaréw
miejskich

o  Okreslaja siebie jako wyrafinowanych, istotnych, estetow

o  Sa ludzmi sukcesu, ktorzy cenig piekne przedmioty

©  Pragng, by zauwazano ich wyszukany gust

©  Nie wierza w propozycje dla kazdego

o Chcag wyrdznic sie markami, ktore pokaza ich wyrafinowang
elegancje

©  Bardziej niz to, co pisza, cenig to jak pisza

Embléme: naturalny styl, codzienny szyk i profesjonalizm

Pokolenia millenialséw i Gen Z wchodzace w Swiat zawodowy |
poszukujgce partnera, ktory odzwierciedli ich sukces i wyrafinowanie w

pracy.

Rzeczy, ktoére
posiadaja, musza
odzwierciedlac¢ ich
sukces, ale takze
ich wyrafinowanie
i elegancje

Odbiorca 27

Pewni siebie,
ufaja wiasnym
wyborom i
decyzjom

Cenia marki
luksusowe za to, ze
informuja o ich
statusie
spolecznym
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INSPIRACJA DLA NASADKI 28

Embleme jest jedynag linig marki Waterman, ktéra ma ofercie metalowa nasadke dla
catej oferty.

Charakterystyczne szare, cynkowane dachy wywodzace sie z Haussmanowskie]
zabudowy z XIX wieku i miejskie kamienice z XVII wieku sg czesScig nienaruszalnego
kulturalnego dziedzictwa francuskiego Ministerstwa Kultury i zostaty zgtoszone do
list Swiatowego Dziedzictwa Unesco.

28



INSPIRACJA DLA NASADKI 29

O

Dachy Paryza sag zrodtem inspiracji dla wielu innych francuskich marek
luksusowych oferujgcych m. in. bizuterie, mode i kosmetyki,

©)
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LVMH

Cartier Hermes



Glowne argumenty sprzedazowe 30

Pierwsza nowa platforma od wprowadzenia linii Waterman Elegance w
2009 .

Korzystne cenowo wzornictwo Waterman, nowy przedziat cenowy,
ktorego wczesniej brakowato w ofercie.

Wyprodukowane we Francji: korzystajg z catego kunsztu |
doswiadczenia marki Waterman.

Wyrdzniajace, francuskie wzornictwo

Lakierowany mosiadz i nasadka ze stali szlachetnej

Korpus pokryty zywicami premium

Duzy rozmiar dla wiekszego komfortu

Wieksza stalowka niz u konkurencji w podobnym przedziale cenowym

o O O O
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